
Вариант № 218

1 / 1 РЕШУ ЦТ и ЦЭ — французкий язык

Ука жи те, какое из дан ных вы ска зы ва ний со от вет ству ет со дер жа нию тек ста.

I. La presse, la télévision et la radio ont leurs propres composantes qui contribuent
d'une manière étroite à la création des messages et du sens. Aujourd'hui, le monde des
médias doit s'adapter à des révolutions à la fois technologiques, éditoriales,
rédactionnelles, celles de diffusion et de stockage. La diffusion de la presse écrite et
plus largement des moyens de communication, du téléphone à l'Internet, est liée au
degré de développement et d'éducation des sociétés. Le niveau d'alphabétisation, les
chiffres de l'édition, l'usage du téléphone et de l'Internet correspondent globalement aux
divisions entre des sociétés riches et pauvres.

II. D'une manière générale, on assiste à une multiplication des titres, à une
diversification croissante des sources de documents (images, sons, témoignages), à une
transmission immédiate, presque en temps réel, de l'information. En quelques années,
l'interaction avec les usagers s'est aussi considérablement développée. De même, les
frontières entre les différents médias se sont effacées. Les sites Internet, la presse écrite,
les stations de radio et les chaînes de télévision, nous offrent des documents visuels
différents: photos, graphiques, dessins humoristiques, des articles écrits, des vidéos et
des documents sonores. Partout aussi, les usagers sont invités à exprimer leur point de
vue, à dialoguer avec les auteurs des articles, à échanger avec d'autres internautes, à
apporter leur témoignage sur un événement vécu. L'individu a désormais accès à
plusieurs sources d'information qu'il peut comparer et mettre en concurrence.

III. Grâce à des objets de la vie quotidienne: téléphones, appareils photo, caméras
de poche, tablettes numériques, il est de plus en plus facile de créer soi-même ou en
petits groupes des documents sonores, visuels ou audiovisuels et de les publier presque
instantanément sur des sites de partage, sur des blogs ou des réseaux sociaux. Les
médias aident à organiser la pensée et proposent à l'usager un monde compréhensible.
Ils ne peuvent pas présenter la réalité, mais élaborent leur interprétation de celle-ci.
Pour aborder un document médiatique, les usagers doivent faire des efforts intellectuels
pour comprendre comment ce document reflète l'information, pour reconnaître ou ne
pas reconnaître le point de vue présenté, pour saisir la différence entre un fait et une
opinion et identifier l'aspect collectif d'une création.

1) Il n'y a aucun contact entre les médias et leurs usagers.
2) Les médias ne sont réservés qu'aux professionnels.

3) Les usagers doivent savoir analyser les documents médiatiques.
4) Grâce aux moyens modernes seuls les professionnels de médias peuvent créer
et publier leurs créations.




